
Nachhaltige Anreise im Tourismus

dargestellt am Beispiel der 
ÖBB Kooperationskampagnen mit 
SalzburgerLand Tourismus



Kooperationskampagnen:

• Steigerung der Bahnanreisen ins SalzburgerLand
• Steigerung der Sparschiene-Ticketverkäufe in der App
• Steigerung der Hotelpackage-Buchungen bei Railtours
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• Videowalls/Screens
• Newsletter
• Landingpage sltg.at/oebb

ÖBB Sparschiene 
ÖBB App
Hotelpackage Railtours (Anreise inkl. Hotel)

Folgende Destinationen stehen im Fokus:
• SalzburgerLand allg. 
• Salzburg Stadt (Railtours)
• St. Johann/Pg.
• Gastein
• Zell am See

• Bereits seit mehr als 10 Jahren enge Zusammenarbeit mit 
SalzburgerLand Tourismus

• seit 2021 1-2 x jährlich Umsetzung gemeinsamer Kampagnen am 
Quellmarkt Wien



Beispiele OOH:

Geländerbeklebung Wien Hbf, Bahnhofshalle

Rolltreppe Wien Hbf, Bstg. 8

Linz Hbf, KassenhalleBig Board Westbf.

Personentunnel Wien Hbf, Zugang U1



Beispiele DOOH, Online:

Rolltreppenbranding Stephansplatz

Videobanner Online

TV Spot



Entwicklung Ticketverkäufe:
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• Die Ticketverkäufe von Wien ins 
SalzburgerLand konnten seit 2021 kontinuierlich 
gesteigert werden

.
• Mittlerweile liegen die Zahlen über 2019 (vor 

Corona) -> trotz Einführung Klimaticket

• Besonders starke Zunahme der SpS-Verkäufe 
• preisbewusstes Reisen im Fokus!
• erfolgreicher Beitrag der Kampagnen zu 

diesem Ergebnis 

Quelle: ÖBB PV AG, IT & Digitalisierung, Auswertungszeitraum 01-06 2023 bzw. 01-06 2024


